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La mejor del !ltimo lustro

ucho antes de que em -
pezara la muestra ya
tene.amos la sensaci€n

de que iba a ser la mes exitosa de

los ,ltimos tiempos. Y mes que
sensaciones, hubo sefales.

La primera al dea siguiente
del lanzamiento. El plano original
tenea planteada una pileta de de-
mostraciones que ocupaba unos
60 n?. Pero sucedi€ que el dea del
lanzamiento se ocup€ prectica-
mente todo el pabell€n. Y, bueno,
iiiempezamos poniendo stands
donde antes estaba la pileta!!!

Y ase sigui€. Mes expositores,
menos espacio para confitersa. Mo-
vimos el stand d&ICACYRa la en-
trada y aun ase hubo lista de espera
para poder ingresar a la muestra.
Alguna empresa, lamentablemen-
te, se qued€ sin participar.

Y las expectativas se cumplie-
ron; una avalancha de comercian-
tes de todo el pass que llenaron
los stands, hicieron sus compras y
aprovecharon las ofertas especia-
les que los expositores les tensan
preparadas.

Creemos haber presentado,




Perfil de los visitantes

4 Residencia97,6% de Argentina y 2,4% del Exterior.

4 Procedencia desde Argentiba% del Interior, 48% de Capital y
Buenos Aires.

4 Procedencia del exteriet7% de Uruguay, 10% Paraguay y 10% CQRIE™ .  ,=-=a esHEA

4 Cargo del visitant&2% Propietarios y 28% Empleados. i e O

4 Actividad del visitante’8% Minoristas y Distribuidores, 12% Fa
cantes e Importadores.

4 Ranking de rubros del visitanit§ Camping) Pesca3) Cuchiller#a,
4) Indumentarig) $ptica) Armas7) NeuticaB) Calzado§) Arque-
r#a, entre los principales.

4 Ranking de provincias de los visitantd8uenos Aires (excluyendo G
Buenos Aireg) Santa F8) C€rdobd,) Entre R#&3Mendozag) Co-
rrientes. Concurrieron comercianiegasas provincias argentinas.

junto con nuestros expositores, 2012, en el lanzamiento del préxi-
una exposici€n de primer nivel mo mes de noviembre aspiramos
internacional, tratando de cuidar a cubrir 200 Mmes de exposi-
todos los detalles. Creemos tam- ci€n. Y estamos seguros de que
bi"n que es una exposici€n que no van a alcanzar.
tiene mucho campo para crecer. Desde la organizaci€n les
En los Estados Unidos, se dice queagradecemos a todas las empre-
la industria del outdoor es la ter- sas y comerciantes que hacen
cera del paes. Aque no sere la posibleExpo AICACYPEs de ellos
tercera, pero estamos seguros de y para ellos. Quien ase no lo entien-
que muy lejos no estamos y que da tal vez pierda una oportunidad
tenemos un margen amplio para que seguramente un colega apro-
crecer en cantidad de empresas y vech€ o aprovechare en el futuro.
variedad de productos. Nos vemos el 23 de marzo de
Por de pronto y pensando en 2012n
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Faltaron
en el cat#logo
incluido en
AIRE LIBRE Né 1

Por haber ingresado sobre
la hora, no pudimos incluir a:
Schmieden Cuchiller#a Artesa-
nal (02293) 440813, info@
schmieden.com.abgscan-
sarSRL (fabricante de art#culos de camping), 034%6105-470
descansarsri@arnetbiz.com.ar

Conferencia de prensa

En el marco de la exposici€n, se realiz€ edatwemia
Fiesta Provincial Né 18 del Surub! Entrerneal@zada los d#as
16 y 17 de abril. Entre R#0s estuvo represeeibalapibecto
Adri"n Stur secretario de Turismo provifa#l; Casakecre-
tario de Turismo, Deporte y Cultura de la ciuddebdelyuis
Angeling presidente de la Comisi€n Permanente delEies
Pesca, quienes fueron oradores, acompa&&iaHgraro
Muttonj director dAICACY.FEn la ocasi€n se produjo un e
guecedor debate sobre la protecci€n del retarsangie del
Pesca Show del Litoral.

De fiesta

El sebado 2 de abril, al cierre de la jornadarésddowieSRL
festej€ su 25& aniversario en una fiesta querdaifresencia de me
de 400 invitados especidi8SACYIR entreg€ un recordatorio a la emp|
sa que, por supuesto, este asociada desde s inicio




